
 

令和２年度に実施した観光施策の状況について 
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※新・富山県観光振興戦略プラン（平成２７から令和元年度の５年間）の改定時期を

本年度以降に見直したため、令和２年度の本県観光施策の取り組みについては、改定

前のプランの施策体系に基づき編纂  
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