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第３次富山県観光振興戦略プラン（令和４年３月策定）に 

基づき令和５年度に実施した施策の状況について 

 

 第３次富山県観光振興戦略プラン（元気とやま観光振興条例（以下「条例」という。）

第７条の規定により令和４年３月に策定）に基づき令和５年度に実施した施策の状況

について、条例第 18 条の規定により報告します。 
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